OPINION

Economia
colaborativa

MANUEL
SENDINO
Gerente Federacion Hotelera

de Eivissa

Hoy haré un vaticinio. La economia
“colaborativa” va a morir antes de em-
pezar, al menos en un sector, el del
transporte de pasajeros urbano. El co-
che con conductor virtual, que en Espa-
fa ya ha hecho un recorrido de 599 ki-
lometros el pasado mes de noviembre,
estd al caer.

Casi todos los fabricantes estin prepa-
rando prototipos. Se habla de prototi-
pos con conduccion completamente
automatizada a partir del afio 2020. La
fecha estd a la vuelta de la esquina. En
el siglo XIX la expansion del ferrocarril
fue metedrica. Me temo que se va a re-
petir la jugada.

Tendremos un coche que podra circu-
lar sin conductor con la misma seguri-
dad que uno con chéfer. Sin animo de
ofender, incluso mejor que con conduc-
tor. El resto es facilmente imaginable.
Una app, registro previo, tarjeta de cré-
dito precargada, damos nuestra ubica-
cion desde el smartphone, y nos man-
dan un sms. El sms contendra toda la

Los coches podran circular
sin conductor. ¢Como podra
competir Uber con esta
oferta? Es inimaginable

informacion necesaria: el tiempo esti-
mado de llegada, como ya sabrd nues-
tro destino (convertido en coordena-
das), nos indica cuanto tiempo va a tar-
dar el trayecto, el coste, y un codigo
para abrir la puerta. En ese momento
habremos pagado. Si no tiene coche
disponible, nos ofrecera un descuento,
si esperamos un rato hasta que venga el
coche. En las horas de mayor demanda,
a mucha gente le convendra. Ellos opti-
mizan, nosotros ahorramos, todo el
mundo gana, win-win. Eso si, en hora
punta se cobrara la tarifa plena, busi-
ness is business.

¢Como es posible que Uber pueda
competir, en precio y calidad, con esta
oferta? Me resulta inimaginable. Sin sa-
larios de conductor, por escaso que sea,
sin seguridad social, el seguro de la acti-
vidad mas barato (por menor nimero
de siniestros), conduccion mas eficien-
te, gestion mdas barata... no podran
competir. Tendrdn que cerrar.

Pero tendran una salida: se convert-
ran en una plataforma que gestiona co-
ches sin conductor de particulares. De
esta manera se ahorran la inversion en
compra de vehiculos. Y todos los co-
ches en la calle, en horas convenidas.
Todo serd mas barato, evidentemente,
Economia colaborativa, pero sin perso-
nas que colaboren. Los taxis tampoco
tienen buen prondstico.

LACIFRASDELA

SEMANA

Los ciudadanos de Balears
son los esparioles que menos
han viajado en el tercer tri-
mestre. Seguin los datos
cuantificados por el Instituto
Nacional de Estadistica, por
cada 1.000 habitantes, se han
registrado 751 viajes de resi-
dentes en Balears, el dato
mas bajo de toda la estadisti-
ca,que se puede atribuir a
gue los meses de verano son
los de mas trabajo para gran
parte de la poblacién que se
dedica al turismo.

751

Viajes por mil habitantes
En el tercer trimestre de 2015 se
registraron 751 viajes de
residentes en las Islas por cada
mil habitantes. En cambio, en
Madrid fueron 1.801, en el Pais
Vasco 1.513, en Aragén 1.460 y en
navarra hubo 1.451 viajes por cada
1.000 habitantes.

1,48

Millones de viajes
En julio, agosto y septiembre se
ha registrado un total de
1.483.265 viajes de espainoles a
Balears, cuya estancia media fue
de 7,7 dias. En total, en Espafiase
han realizado 58.315.777 viajes de
residentes en el pais con una
duracion media de 6,4 dias.
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La fiscalidad autonomica
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Arranca el aio nuevo y la normativa auto-
némica nos recibe con novedades rele-
vantes en materia tributaria. En efecto, la
Ley de Presupuestos Generales de les Illes
Balears para 2016 contiene un paquete de
medidas fiscales que, en general, implican
un mayor esfuerzo paralos contribuyen-
tes de nuestra comunidad auténoma.

En primer lugar, se producen incremen-
tos sustanciales tanto en la tarifa autono-
mica del Impuesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas (para rentas a partir de
70.000 euros), como en el gravamen del
Impuesto sobre el Patrimonio (cuya tarifa
pasa a ser muy superior ala prevista en la
Ley estatal). Ademds, v de forma sorpresi-
va, en ambos casos, las modificaciones tie-
nen efectos para 2015.

Por lo que respecta al Impuesto sobre
Transmisiones Patrimoniales, a partir de
2016, seamplia la escala de tipos de grava-
men en las operaciones de adquisicion de
bienes inmuebles, llegando a alcanzar el
11%.

Pero, sin duda, la novedad “estrella” de
lanorma presupuestaria autonomica es la
revision del Impuesto sobre Sucesiones:

Efectivamente, hasta diciembre de 2015,
en Balears las herencias entre familiares
directos (conyuges, descendientes y as-
cendientes) tributaban al tipo efectivo del
1% (sobre el valor real de bienes recibi-
dos). Pues bien, desde enero de 2016, se
introduce un gravamen progresivo para
dichas transmisiones “mortis causa” que
vadesde el 1% hasta el 20%.

Este horizonte tributario invita a plan-
tear algunas consideraciones:

Sibien es cierto que desde el Legislativo
autonomico se ha argumentado que las
medidas afectan a las llamadas “rentas
altas” (concepto éste de ardua concre-
cién) y que la reforma se fundamenta en
los principios de progresividad y redistri-
bucion de lariqueza, entiendo que, en la
préctica, este escenario podria ir en detri-
mento de potenciales inversores que pre-
tendan establecer su residencia en territo-
rio balear; eincluso forzar la salida de con-
tribuyentes residentes hacia “destinos
fiscalmente mas atractivos”.

En relacion con lo anterior, sorprende
que no exista un mayor grado de armoni-
zacion, en todo el territorio nacional, del
Impuesto sobre el Patrimonio y del Im-
puesto sobre Sucesiones. Parece quebran-
tar el principio de igualdad que se den di-
ferencias de tributacion tan desproporcio-
nadas entre contribuyentes que,
encontrindose en situaciones juridicas

Las desproporcionadas
diferencias en la tributacion
parecen qguebrantar el
principio de igualdad

iguales, residen en comunidades auténo-
mas distintas (véase Sentencia del Tribu-
nal Constitucional de fecha 18 de marzo de
2015).

Y por tltimo, resulta, como minimo, re-
probable que el incremento de la carga fis-
cal en Renta y Patrimonio se produzca
con efectos retroactivos para 2015. A mi
juicio, mas alla de satisfacer necesidades
recaudatorias coyunturales, el legislador
deberia preservar el derecho delos contri-
buyentes a planificar su situacion tributa-
ria con unas reglas de juego claras, pero
sobre todo “previas” (llamémosle, si se
quiere, “Fair Play” ributario).

Pero en fin, esta es, si nadie lo remedia,
la fiscalidad autonomica que nos espera.
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Reyes enredados

1%/ ANTONI SERRA

Dior. Territorial de sa
Nostra-BMN

Mis queridos Reyes Magos de Oriente:

Ante un aflo tan singular como este
2016, que hace unas horas empezaba a
andar, quisiera romper mi tradicién de
enviarles la carta de deseos y reflexiones,
de forma discreta y personal, para com-
partirla abiertamente con nuestros que-
ridoslectores de El Econémico.

Nuestro pais, a veces pobre a veces
rico, a veces de derechas a veces de iz-
quierdas, a veces analogico a veces digi-
tal, es el quinto pais del mundo en el uso
de las redes sociales. Por ello, Eminen-
cias, en primer lugar, quisiera pedirles la
gracia de ofrecernos una dotacion extra
de generosidad. Hacednos comprender
que seimpone la transparencia y la flui-
dez en las relaciones, porque la informa-
cion se viraliza sin filtro dia y noche por
lared, que ya utiliza el 79% de los ciuda-
danos.

No nos resulta insélito que en un corto
periodo de tiempo las expectativas eco-
nomicas, politicas y sociales para el futu-
ro diverjan de las del presente, cuando
habia sido habitual que su transcurrir
fuera en paralelo. Yalo predijo Karl Marx
al afirmar que ‘nuestra ideologia suele ir
por detréds de nuestra cartera’. Por estos

lares, donde se capea la dura recesion
con el esfuerzo comtin, la historia atin no
seno ha vuelto tan desconcertante y es-
curridiza como en el cuento de Borges,
que diria Vargas Llosa. Mientras los par-
tidos digitales y emergentes se hacen
hueco parlamentario y otros mantienen
el estatus y su representatividad con difi-
cultad, el pais se puede salvar de la rebe-
lion con propuestas generosas de dialo-
go, derenovacion y de reforma.

Majestades, sumen a ese primer regalo,
una dadiva en educacién, ética y opti-
mismo. Vemos que la gente anda un
poco cansada de conflictos bélicos, reli-
giosos, étnicos, de género, de corrup-
cion o de clase. Regilennos un aio de
bondad y optimismo. El futuro esta ala
vuelta de la esquina con su inteligencia
artificial y su fuente de energia inagota-
ble por descubrir. Y si en este aflo que
despunta vamos a vivir en la economia
del conocimiento, donde el trabajo men-
tal valga cada vez mas que el manual,
ofrézcanos competencia suficiente para
afrontar ese nuevo paradigma laboral,
econdmico y tecnologico.

Sila ética pertenece a los individuos, y
son las personas quienes representan a
las empresas, sitienla en el entorno fa-
miliar al mismo nivel que en el laboral. Si
la escala de valores no se aprende en las
escuelas de negocios, si viene con la per-
sona, con su educacion, introduzcan la
cultura dentro de las organizaciones
para que se potencie el comportamiento
honesto, ejemplar y congruente entre
cOmo se piensa y como se actia.

En ese entorno enredado, Majestades,
enséfiennos a cuidar las formas, a respe-
tar los codigos en nuestras relaciones,
dentro y fuera de nuestras familias, em-
presas o comunidades y, muy especial-
mente, con las culturas y religiones dis-
tintas ala nuestra.

Si el verdadero progreso de la humani-
dad consiste en que los seres pasemos
del dominio de laignorancia al del cono-
cimiento, ese ambito supondra mas
conscienciay mayor libertad. Asi ha sido
el camino de la evolucién del hombre,
Majestades, sila humanidad esta en ese
momento crucial de pasar de la lucha
por la supervivencia a regirse por laley
dela cooperacion, permitan que emerja
ese cambio profundo en la estructura
psiquica y fisica de los seres. Favorezcan
ese cambio que alude en primer lugar a
la conciencia individual, a nuestros de-
seos y aficiones, a nuestros patrones de
comportamiento, a nuestra manera de
vivir, y de convivir,

Lo Gltimo que les pediria, mis queridos
Reyes Magos, seria el uso éptimo de la
red. Esa red que nos enreda a todos, que
idolatramos como si fuera una concien-
cia superior. Esa red que marca la evolu-
cion de la humanidad, que dicta su futu-
ro y su paradigma: que los cien aios del
siglo XXI equivaldran a 20.000 afios de
evolucién. Entonces ¢permitiran Sus Ma-
jestades que se alcance el llamado punto
desingularidad, ese instante temporal y
matematicamente preciso en el que la
tecnologia se guie por el bien comtiny la
razon en el dominio delared?

La evolucion del PIB turistico balear 1950-2014

Hace unas semanas la Fundaci6 Gadeso
presentd el segundo “Anuari del Turis-
me de les Illes Balears” (edicion 2015)
con el patrocinio de Govern Balear, UIB
y Fundacié Colonya. Se ofrece una vi-
sion muy completa de la realidad socio-
econodmica del turismo, en unos afos en
que se carece de otros informes simila-
res de fuentes que han dejado de produ-
cirlos (CES, Sa Nostra-CRE, Cadmara de
de Comercio). Alli presento un capitulo
de crénica historica sobre el PIB turistico
balear, desde los afios 50 hasta el 2103.
Partiendo de estudios anteriores para
el Govern Balear sobre el tema PIB turis-
tico, a cargo de profesores de la UIB
(TI0s 1983 y 1997) y de economistas de
entidades bancarias locales (la mia
desde 1980 en Banca March), cuestiono
la necesidad de un nuevo indicador sin-

tético para medir, en términos de soste-
nibilidad, el impacto del turismo sobre la
economiay sociedad de Balears. No obs-
tante, contamos en los tiltimos afios con
estudios anuales de Exceltur (Impactur)
donde se elaboran PIBs turisticos.
Después del gran desarrollo turistico
balear que comenzo en los aios 50, al-
canzando un PIB turistico de cerca del
55%, se vivio desde mediados de los 80O
hasta el 2000 un periodo de consolida-
cion del turismo hasta situarse este PIB
por sobre del 45%, tras un periodo de
caida por causas exogenas (la crisis del
Golfo Pérsico de 1989-91) que bajé el PIB
turistico al 35%. Con la reciente crisis
economica 20072010 se cayo hasta el
40% pero se recuperd a partir del 2011
llegando a rozar el 45% para el afio 2014,
A partir del 2000 Balears fue perdien-
do PIB per capita (en parte por la fuerte
inmigracion) y desde entonces ha sido
mas dependiente de un turismo exitoso
pero de dudosa sostenibilidad. Ello gene-
ra el PIB turistico més alto de todos los
destinos insulares europeos (sin tener en
cuenta los efectos “colaterales” pero si
los ”inducidos” e “indirectos”). Sin em-
bargo, el aumento de problemas de in-

dole social y medioambiental requiere
una nueva medida de PIB turistico apo-
yada en indices del tipo IPH y ISM.

Sugiero terminar con el topico de valo-
rar un afo turistico por el recuento de
llegadas y hacerlo solo por estancias y
PIB turistico. Ademas, se deberia ponde-
rar el impacto del desfase estacional
sobre las mediciones anuales, ya que la
temporada media-baja (6 meses) solo
produce 9 puntos porcentuales y la tem-
porada alta (6 meses) 36 puntos porcen-
tuales del citado 45% de PIB turistico
anual.

Termina mi capitulo con una peticién
al Govern balear para que se pueda con-
tar sin mas demoras con la Contabilidad
Regional y las Cuentas Satélite del Turis-
mo, lo que ayudaria a politicos y empre-
sarios para fijar estrategias de sostenibili-
dad y de competitividad turistica, res-
pectivamente. Y también con una
reflexion: si en el conjunto de Espafia el
turismo aporta ala economia un PIB tu-
ristico del 11% y en Balears un 45%, seria
16gico esperar un mayor COmpromiso in-
vestigador para Balears, con el apoyo de
la Administracion Central, a fin de mejo-
rar la informacion sobre el mismo.

Sedicey se comenta...

s« Reformas

Proliferaran durante los meses hivernales las
reformas hoteleras, puesto que probablemente
serd el ultimo afio en elque aun estara en vigor
la Ley del Turismo, tal y como la conocemos
ahora. Los hoteleros lo saben y se han apresu-
rado en presentar importantes proyectosdere-
forma, especialmente en la Platja de Palma.

+s« AVIBA

Toni Abrines es el presidente de la Agrupacién
Empresarial de Agencias de Viajes de Balears,
quedias atras hizo publico un comunicado en
el que, después de explicar que no existe un
problema de conectividad entre Mallorca y Me-
norca o |biza, pero si entre lasislas menores.
Ademas, solicita también soluciones parala
falta de conectividad entre lasislas de Menorca
y Eivissa con lapeninsula.

«+« Revolucion digital

La revolucién digital, tan en boga en ambientes
hoteleros, ha llegado solo parcialmente. De
hecho, son muchos los hoteles que no dispo-
nen de una cuenta de Facebook, Twitter o Ins-
tagram propia. En unos afios serd absoluta-
mente impensable que un hotel no disponga
de presencia en las redes sociales. De hecho, se
trata de un elemento de capital importancia
para dinamizar la estancia de los clientes y para
contribuira lafidelizacion.

««« Antoni Verger y Miquel Ensenyat

Antoni Verger y Miquel Ensenyat son los mejor
colocados para sustituir a Biel Barceld al frente
del PSM y MES. Ambos tienen un buen nimero
de caracteristicas en comuin, puesto que uno y
otro fueronimputados y, después de un largo
calvario, desimputados. Ademas, Verger y En-
senyat fracasaron en suintento de ser diputa-
dos en Madrid. Verger es muy politico, mientras
que Ensenyat es mds popular. Parece ser que
David Abril también aspira al cargo, aunque
hoy por hoy es casiimposible que un militante
delniciativa Verds esté al frente de MES. En Tu-
risme no habrd novedades. Seguro.

««« EdwardHugh

El pasado martes murié el economistainglés
Edward Hugh que residia desde hace afios en
la localidad catalana de Les Escaules. Autor del
libro ‘Adids ala crisis’, era conocido por ser el
primero en pronosticar la debacle econémica
enEuropa.
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